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	CURSO ACADÉMICO 2018/2019

	DOCENTE: Raúl González Castro
TÍTULO DE LA MATERIA: Economía para la vida diaria
Nº DE HORAS: 30

· Presenciales en el aula: 28
· Presenciales fuera del aula: 2

	DESCRIPCIÓN GENERAL
El objetivo del curso es formar a los participantes en los principales conceptos de la economía. Vivimos en un momento donde el contexto económico es cambiante y cada vez más es necesario disponer de conocimientos técnicos para tomar decisiones en la economía doméstica. 

A la vez, los mayores, en un contexto de salida de una fuerte crisis economía, se han convertido en un baluarte de apoyo económico a hijos y demás miembros de la unidad familiar. 

A ello debemos unir, que la banca y en general todo el sector financiero, en un contexto de mayor competencia, desarrolla productos financieros y de ahorro cada vez más complejos, que exigen disponer de mayor conocimiento para poder elegir de forma adecuada, asegurar evitar situaciones como las vividas por ahorradores en el caso de las preferentes o de situaciones de un contexto de dificultad bancaria como el caso del Banco Popular. 


	OBJETIVOS
El objetivo principal de esta asignatura es conocer los criterios básicos para que cualquier persona tome, de forma independiente y autónoma, decisiones de ahorro, inversión, o de gasto dentro de las distintas alternativas que los mercados financieros ofrecen en la actualidad, y en los distintos contextos económicos de la vida diaria:  

· Conocer los Principales conceptos de la economía.

· Conocer cuestiones fiscales que afectan a su vida diaria: deducciones fiscales, novedades fiscales, principales impuestos.
· Nociones del marketing: para distinguir mejoras económicas de “trucos” de marketing

· Identificar y distinguir los distintos productos financieros. 


	COMPETENCIAS
· Aprender a gestionar las finanzas familiares
· Aprender nociones fiscales para gestionar los ahorros y el patrimonio

· Aprender a distinguir productos financieros del mercado bancario

· Conocer los procesos de funcionamiento de una bolsa de valores 

· Diferenciar entre productos financieros de respaldo público, de respaldo privado: deuda corporativa, deuda bancaria, etc.
· Identificar técnicas de marketing a la hora de elegir decisiones de compra.


	CONTENIDOS
1.  Principales conceptos de la economía 
1.1. Definiciones de conceptos claves actuales
2.1. Revisión de las principales teorías de la economía

3.1. Tendencias actuales
2.  Fiscalidad
1.1. Principales impuestos

2.1. Deducciones y bonificaciones a las que tengo derecho

3.1. Patrimonio: impuesto y cuestiones fiscales (herencia en vida).

4.1. Consideraciones fiscales de los planes de pensiones 
3.  Marketing
1.1. Definición

2.1. Nociones de su uso y aplicación

3.1. Algunas técnicas de marketing a considerar

4.1. Marketing engañoso, como identificarlo
4.  Productos financieros
1.1. Clasificación

2.1. Grado de riesgo

3.1. Modos de comercialización

4.1. Principales conceptos a tener en cuenta a la hora de contratar.

5.1. Consejos para las tomas de decisiones

6.1. Reclamaciones 


	METODOLOGÍA DOCENTE
La metodología a aplicar en las clases es eminentemente práctica, incluyéndose distintas simulaciones:

Análisis de las noticias de prensa para identificar y conocer conceptos y analizar en clase situaciones reales de la economía.
Simulación de casos de presentación de impuestos, IRPF, Sucesiones, o Patrimonio, 

Algunas cuestiones en tiempo real sobre el catrasto.
Marketing y sus actuaciones diarias: visitaremos supermercados en On-line para conocer estrategias de marketing que pueden ser de nuestro interés. 
Simulación del mercado de Bolsa de Valores, donde tomar decisiones de inversión "en vivo", donde pueden comprar y vender según las noticias y el precio del mercado.
Revisar las web de los bancos para conocer los productos que ofertan y analizarlos en tiempo real. 
Estas actividades se complementaran con clases magistrales con el fin de definir y reforzar conceptos principales.
Además de creación de fomento de debates al final de cada clase sobre las practicas aprendidas. 



	ACTIVIDADES FUERA DEL AULA (descripción y temporalización)
Las últimas dos clases, se concretarán con el desarrollo de una visita a un centro de venta, plaza de abastos, donde podremos analizar in situ la oferta de productos y las acciones de marketing que podemos encontrarnos en un centro de venta minorista.
Los alumnos podrán poner en práctica lo aprendido en materia de marketing y valoración del producto. 
Y evaluar sus capacidades de toma de decisión.


	EVALUACIÓN

· Asistencia al 80% de las clases.

· Presentación, exposición y defensa de un trabajo en equipo a exponer al final de las clases. Desarrollo por equipos de la evaluación y toma de decisiones para elegir entre varios productos financieros.   


	BIBLIOGRAFÍA BÁSICA Y RECURSOS
Lecciones de economía para no economistas (3ª ed. - 2017) (Libros Profesionales) septiembre 2017,  de Sergio A. Berumen.

El economista naturista, Robert Frannk, 2007.

CNMV (2017): Plan de Educación Financiera de la CNMV y el Banco

de España
Fernández  Izquierdo, M.A (2010): Finanzas sostenibles. Netbiblo.

Uned.UJI
www.bolsamadrid.es
www.finanzasparatodos.es/es/productosyservicios
Economía de Bolsillo, programa de televisión en Telemiño.
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