OURENSE

CURSO ACADEMICO 2023/2024

DOCENTE: David Martinez Alonso
TITULO DE LA MATERIA: Internacionalizacion de las Empresas
N° DE HORAS: 30
e Presencialesenel aula: 24
e Presenciales fuera del aula: 6 (en funcion a disponibilidad para hacer
actividades (3))

DESCRIPCION GENERAL

Ayudar a los alumnos a desarrollar un plan de internacionalizacion de una empresa. De
manera que puedan ver la importancia de:
e Los factores culturales del pais seleccionado
e Las necesidades de identificar un producto/servicio y un cliente en base a un
adecuado modelo de negocio
e Ver como se aplica la gestion de empresas en el &mbito internacional.

OBJETIVOS

Ver cdmo afecta la geopolitica y la geoeconémica al mundo actual.

Conocer la aplicacion de las herramientas econémicas a un entorno internacional.
Aprender a desenvolverse en el mundo internacional de los negocios.

Facilitar al alumno un plan de actuacién internacional con un producto/servicio.
Que el alumno amplie sus conceptos de la economia y empresa a un mundo
internacional y actual.

COMPETENCIAS

Conocer el entorno del mercado internacional para las empresas.

Realizar un plan de negocio internacional.

Aprender préacticas de negociacion internacional.

Conocer el posible efecto internacional y de la economia global en la empresa.
Aplicar los conocimientos de empresa en un entorno internacional.

CONTENIDOS

Introduccion a la internacionalizacion empresarial.

Metodologia para el analisis de los paises de destino (factores externos e internos)
Identificacion de un producto/servicio y del cliente objetivo.

Plan de comercializacion internacional.
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METODOLOGIA DOCENTE

Las clases se desarrollaran de una manera practica, para que el alumnado pueda sacar el
mayor rendimiento a su asistencia a las mismas.

El planteamiento seréd que para cada alumno se le daré a elegir entre un pais y un producto
/servicio que quiera vender o comercializar en dicho pais.

Las clases se iran desarrollando en base a la materia a tratar y el caso practico que cada
alumno esta ejecutando.

El proceso de clases es el siguiente:

Explicacion teorica.

Repaso interactivo con los alumnos.

Pequefia evaluacion sobre la materia y los temas presentados.
Refuerzo en los aspectos que no estan del todo consolidados.

el N S

Todos estos factores con la intervencion y presentacion del grado de avance del trabajo de
cada alumno, de manera que el resto de alumnos se retroalimenten del plan de negocio
desarrollado por el resto de alumnos.

El contenido y la metodologia se adaptaran al nivel y las necesidades del conjunto de los
alumnos.

ACTIVIDADES FUERA DEL AULA (descripcion y temporalizacion)
3 actividades de 2 horas.
Programar 2 visitas a empresas que tengan internacionalizacion de sus productos.

1 visita a un centro vinculado con la internacionalizacién empresarial. (TECNOPOLE,
Puerto pesquero de Vigo,...)

BIBLIOGRAFIA BASICA Y RECURSOS

Bibliografia

e “Politicas de marketing internacional”. Luisa Maria Carpintero Viejo. (Ed. Paraninfo)

e “Tratamiento y andlisis de la informacién de mercados”. Varios autores (Ed. Paraninfo)

e “Entorno en informacion de mercados”. Pilar Caballero Sanchez de Puerta (Ed. Paraninfo)

e “Investigacion y recogida de in formacion de mercados”. Pilar Caballero Sanchez de Puerta (Ed.
Paraninfo)

e “Internacionalizacién: claves y buenas practicas. Bases conceptuales y buenas practicas”.
Economistas, consejo general.
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e “El pequeiio libro de la negociacion”. Alejandro Hernandez. (Ed. Alienta).

Recursos
e Videos.
e Informacion en Internet.
e Documentacion préactica sobre la materia. (Casos de empresas)
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